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Politica de Patrocinio

APRESENTACAO

Para cumprir a sua missdao de promover a competitividade e o
desenvolvimento sustentavel dos pequenos negécios e fomentar o
empreendedorismo, para fortalecer a economia nacional, o SEBRAE apoia e
desenvolve projetos que disseminam informacdo, produzem e difundem
conhecimento, criam oportunidades para os segmentos produtivos de pequeno
porte e contribuem para tornar as MPE mais bem preparadas para atuar no mundo
globalizado.

Desse modo, visando potencializar os resultados de sua atuacdo, por meio da
concessao de patrocinio, o SEBRAE associa a sua imagem a eventos e acdes que
tenham como propésito gerar beneficios para os pequenos negocios.

Ao contribuir para viabilizar projetos de relevancia para os pequenos negdcios, o
SEBRAE valoriza a sua imagem institucional e reforca o seu posicionamento como
Entidade indutora do desenvolvimento desse segmento e da disseminacdo da
cultura empreendedora no Brasil.

Nesse contexto, o SEBRAE apresenta sua Politica de Patrocinio que reflete o
pensamento da Entidade acerca do papel do patrocinio e traca as diretrizes para
sua atuagdo como patrocinador, compreendendo-o como ferramenta estratégica de
marketing capaz de viabilizar resultados efetivos para seu publico-alvo.

Essa Politica reune orientagdes para a concessao de apoio financeiro e para a
vinculagdo da marca SEBRAE a eventos de responsabilidade de terceiros. O
documento descreve as modalidades de concessdo de patrocinio e orienta sobre a
atuacdo do proprio SEBRAE, bem como a das empresas e instituicbes que desejem
apresentar a Entidade projetos de solicitagdo de patrocinio.

Enfim, mais do que projetar a imagem e a marca nas acOes patrocinadas, essa
Politica evidencia o principio fundamental que norteia as decisGes de patrocinio.
Para o SEBRAE o patrocinio objetiva potencializar os resultados da presenca
institucional da Entidade em eventos e acdes que se proponham a fazer diferenca
para os pequenos negdcios.
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1. OBJETIVO INSTITUCIONAL

O apoio do SEBRAE a projetos de terceiros, na forma de patrocinio, é orientado
pela Politica de Patrocinio do SEBRAE, alinhada as estratégias corporativas da
Entidade e vinculada ao cumprimento de sua missao e aos seus valores

institucionais.

No ambito do SEBRAE, patrocinio é assim entendido:

Patrocinio é o apoio financeiro concedido a projetos de
responsabilidade de terceiros, que contribuam para promover a
producao e a difusdo do conhecimento, estimular a competitividade
dos pequenos negocios, bem como consolidar a imagem do SEBRAE
e o seu compromisso com a cultura empreendedora.

As acOes inerentes ao patrocinio visam reforcar as estratégias do SEBRAE de
estabelecer parcerias que resultem em beneficios para os pequenos negdcios, bem

como de fortalecer o relacionamento da Entidade com o seu publico de interesse.

Assim, a premissa basica para a concessao de patrocinios deve considerar que:

O patrocinio deve contribuir para o cumprimento da missdo do
SEBRAE, para a valorizacao da marca e da imagem institucional e
para estreitar o relacionamento com os pequenos negocios.
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2. OBJETIVOS ESTRATEGICOS

O SEBRAE apdia financeiramente projetos de terceiros, associando a sua imagem e

credibilidade ao evento ou agao patrocinada, visando:

I. estabelecer parcerias que otimizem esforgos e potencializem os
resultados de acGes em beneficio dos segmentos empresariais de

micro e pequeno porte;

II. identificar e valorizar iniciativas que promovam o desenvolvimento
econdmico e social, notadamente com énfase nos pequenos

negocios;

ITII. contribuir para o cumprimento da missdao do SEBRAE e para
consolidar a sua imagem como entidade de apoio aos pequenos

negdcios;

IV. agregar valor e atributos positivos a marca SEBRAE.

.

[ |
;gll
m

Unidade de Marketing


http://images.google.com.br/imgres?imgurl=http://www.fiepr.org.br/sindicatos/sinduscon_nortepr/tempimg/SEBRAE_LOGO%255B14_3_8_Vanessa.Batista_267B9D1179DAE87A8E64EBC524B0F3F4%255D.jpg&imgrefurl=http://www.fiepr.org.br/sindicatos/sinduscon_nortepr/FreeComponent3959content30085.shtml&h=633&w=1300&sz=201&hl=pt-BR&start=2&tbnid=D_jwQ_nTmEKfKM:&tbnh=73&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3DSEBRAE%26gbv%3D2%26hl%3Dpt-BR%26sa%3DG

Politica de Patrocinio

3. LINHAS DE ATUACAO

3.1 Projetos Prioritarios

O SEBRAE prioriza projetos destinados aos pequenos negdcios que:

L.
I1.

I1I.

V.

Projetos que tenham relevancia para o publico-alvo do SEBRAE;

Projetos de ambito regional, nacional ou internacional, que disseminem
informacdes e promovam o conhecimento, fortalegam os pequenos
negocios e estimulem a cultura do empreendedorismo.

Serdao considerados projetos regionais aqueles que envolvam, no
minimo, trés estados da Federagao.

Serdao patrocinados somente projetos internacionais realizados no Brasil

3.2 Projetos que nao podem ser patrocinados

O SEBRAE ndo patrocina projetos que:

I.
I1.
I1I.

V.

VI.

VII.

.
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Em desacordo com a sua missdo;
Que ndo evidencie beneficios para os pequenos negdcios;

Cujo proponente tenha prestacdo de contas de patrocinio anterior ndo
aprovada ou inconclusa ou esteja inadimplente perante o SEBRAE por
qualquer motivo.

Cujo proponente seja pessoa fisica;

Realizado, organizado ou coordenado pelo préprio SEBRAE ou por
SEBRAE UF

Sejam eventos académicos que envolvam apenas a sua comunidade,
sem a participacao de segmentos empresariais, profissionais etc ;

Possuam carater meramente comemorativo, festivo ou de
confraternizacdo.
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4. ABRANGENCIA

O SEBRAE patrocina projetos que sejam relevantes para os pequenos negodcios ou

promovam a cultura do empreendedorismo, assim classificados:

4.1. eventos: feiras, exposicoes, mostra de produtos, congressos, conferéncias,

seminarios, workshops, rodadas de negdcios e premiagdes;

4.2. publicacbes diversas: publicacdo de anuarios econbémicos setoriais e

pesquisas de interesse dos pequenos negocios;

5. REGULAMENTACAO

O Patrocinio é atividade estratégica de responsabilidade da Unidade de Marketing,
a qual compete gerenciar as agdes de concessao de patrocinio e a negociagdao de

retornos institucionais, em consonancia com os propoésitos do SEBRAE.
5.1 Base conceitual:

No dmbito do SEBRAE ficam assim entendidos os seguintes termos:

» proposta é o documento apresentado pelo interessado ao SEBRAE,
contendo informacdes bdsicas, porém suficientes para avaliacdo da

relevancia da acdo e da conveniéncia de concessao de patrocinio;

» projeto é a descricdo detalhada das acdes que serdo realizadas com
inicio e término definidos, e que, para concessao de patrocinio, obedece
as exigéncias e as orientagcbes da Instrucdo Normativa especifica,
reunindo condicGes para ser submetido a deliberagdo pela Diretoria

Executiva;

.
[ |
;gll
m

Unidade de Marketing


http://images.google.com.br/imgres?imgurl=http://www.fiepr.org.br/sindicatos/sinduscon_nortepr/tempimg/SEBRAE_LOGO%255B14_3_8_Vanessa.Batista_267B9D1179DAE87A8E64EBC524B0F3F4%255D.jpg&imgrefurl=http://www.fiepr.org.br/sindicatos/sinduscon_nortepr/FreeComponent3959content30085.shtml&h=633&w=1300&sz=201&hl=pt-BR&start=2&tbnid=D_jwQ_nTmEKfKM:&tbnh=73&tbnw=150&prev=/images%3Fq%3DSEBRAE%26gbv%3D2%26hl%3Dpt-BR%26sa%3DG

Politica de Patrocinio

= retorno institucional é o resultado decorrente de patrocinio concedido
gue contribua de forma estratégica para o desenvolvimento dos
pequenos negocios e a promocao da imagem do SEBRAE perante seu

publico de interesse;

= apoio institucional é o apoio concedido pelo SEBRAE a projetos de
terceiros com liberacdo formal do uso da marca e sem aporte de

recursos financeiros;

= contrapartida é o beneficio oferecido pelo proponente ao SEBRAE em

decorréncia do patrocinio concedido;

= bonificacdao: é o beneficio espontdneo oferecido pela patrocinada ao

SEBRAE, independentemente das contrapartidas negociadas;

* Proponente: é a pessoa juridica que solicita patrocinio ao SEBRAE

formalmente;

» Patrocinada: é a pessoa juridica que obtém a aprovacdo do seu projeto e

recebe o patrocinio do SEBRAE;

5.2 Avaliacao da efetividade do patrocinio

Os resultados da participagdo do SEBRAE em projetos de terceiros, via patrocinio,
serdo mensurados pela Unidade de Marketing com base em aspectos tangiveis e

intangiveis relacionados aos retornos institucionais, assim compreendidos:

» aspectos tangiveis: referem-se a beneficios e resultados que podem ser
materializados por meio de facilitacdo de acesso aos pequenos negocios,
participacdo dos pequenos negdcios, exposicdo da marca SEBRAE em
pecas promocionais e midias, cessao de espacos (estandes, salas,
auditérios), cotas de inscricdo, descontos para participacao de publico de

interesse do SEBRAE, dentre outros;

» aspectos intangiveis: sdo resultados ndo materializdveis que podem ser

mensurados por meio de pesquisa, sob a otica de marketing, tendo,

SEBRAE - -
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como base a valorizacdo dos pequenos negdcios, a difusdao do

conhecimento, exposicdo da marca e a projecao da imagem do SEBRAE

perante seu publico de interesse.

5.3 Base legal

A atuacdo do SEBRAE na concessdo de patrocinio deve observar as orientacoes

legais e as recomendacgbes constantes nos seguintes documentos:

a 0 T o

6. DIRETRIZES

Politica de Patrocinio;

Instrucao Normativa 40/06;

Manual de Prestacao de Contas;
Manual de Aplicacdo da Marca SEBRAE.

6.1. Para atuar na concessdo de patrocinio, o SEBRAE:

6.1.1. é transparente na aplicacdo dos seus recursos de patrocinio;

6.1.2. recebe e analisa projetos conforme as orientagoes e exigéncias legais

especificas nas seguintes modalidades para concessao de patrocinio

abaixo:

6.1.2.1.

6.1.2.2.

Escolha Direta: refere-se a patrocinio concedido a
projetos previamente selecionados pelo SEBRAE, com
base na efetividade de patrocinios anteriores, que sejam
de interesse institucional e/ou mercadoldgico, estejam
alinhados com a sua missdo e estratégias corporativas e
contribuam para o fortalecimento dos pequenos negécios.

Nesta modalidade, os projetos serdao protocolados pelos
proponentes somente apods solicitacdo formal da Unidade
de Marketing e Comunicacdo do SEBRAE.

Selegdo: refere-se a patrocinio concedido a projetos
selecionados por meio de Chamada Publica. Os projetos
inscritos nesta modalidade de concessdo obedecerdao aos
prazos e demais critérios estabelecidos na Chamada
Publica, que sera publicada e amplamente divulgada,
visando democratizar o acesso aos recursos de patrocinio
do SEBRAE.

.
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6.1.2.3. Oportunidade: refere-se a patrocinio concedido a projeto

alinhado a missdo do SEBRAE e que se apresente como
uma oportunidade para associacdo da marca e da imagem
institucional, bem como para apoiar os pequenos negocios
e fomentar o empreendedorismo.

As solicitacdes de patrocinio apresentadas ao SEBRAE
deverdao ser direcionadas a Unidade de Marketing e
Comunicagdéfo - UMC pelo enderegco eletronico
patrocinio@sebrae.com.br, com antecedéncia minima de
60 dias da data de inicio do evento ou acdo a ser
patrocinada, a excecdo dos projetos inclusos na
modalidade de selecdo publica que obedecerdao ao prazo
de entrega estabelecido na chamada publica.

6.1.3. aprova a concessao de patrocinios com base em sua missdao e em

critérios legais, técnicos, mercadoldgicos, institucionais e

orcamentarios.

6.2.Diretrizes para a atuacao da proponente e da patrocinada

6.3.a proponente e a patrocinada devem atentar para as seguintes

.
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orientacgdes:

6.3.1.

6.3.2.

6.3.3.

6.3.4.

estdo habilitadas a pleitear patrocinio ao SEBRAE pessoas
juridicas que tenham em seu contrato social autonomia para o
desenvolvimento do projeto a ser patrocinado ou que

comprovem direitos sobre a execucao do projeto apresentado;

o proponente deve apresentar o projeto conforme as
orientacbes contidas no Formulario de Solicitacdo de Patrocinio

ao SEBRAE, disponivel no site www.sebrae.com.br;

as solicitagdes de patrocinio apresentadas ao SEBRAE deverao
ser encaminhadas a Unidade de Marketing pelo endereco

eletronico patrocinio@sebrae.com.br;

a patrocinada deverd se responsabilizar pela aplicacdo da
marca SEBRAE nas pecas de divulgacao do objeto patrocinado,
cumprindo rigorosamente as orientagdbes do Manual de
Aplicacao da Marca SEBRAE;
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6.3.5. a patrocinada devera comprovar o cumprimento de todas as

contrapartidas acordadas.

7. Prestacao de Contas

7.1. A prestacdo de contas junto a Unidade de Marketing e Comunicacdo do
SEBRAE sera encaminhada exclusivamente por Sedex, aos cuidados do Nucleo de
Patrocinio, no endereco da empresa

7.2. As orientagdes para realizacdo da prestagcdo de contas devem contemplar
rigorosamente o descrito no Manual de Prestagao de Contas.

7.3. O prazo para prestacdo de contas dado ao proponente deve ocorrer até 30
(trinta) dias apos a realizagcdo do projeto.

7.4. O ndo cumprimento de até 40 (quarenta)% das condigdes previstas no Manual
de Prestacdo de Contas implica na desclassificagdo do patrocinio, cancelando
automaticamente o contrato. No caso do proponente ter recebido pagamento
antecipado referente a alguma parcela, devera restituir o SEBRAE no prazo maximo
de 15 (quinze) dias corridos o valor repassado.

7.5. As contrapartidas ndo comprovadas na Prestacao de Contas serao descontadas
de acordo com os seus valores correspondentes demonstrados na tabela de
contrapartidas enviada ao proponente por endereco eletronico.

10
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CONSIDERACOES FINAIS

O Patrocinio é uma ferramenta de marketing e comunicacao capaz de promover a
disseminacdo de informacao, estimular a producdo e a difusao de conhecimento e

fortalecer a imagem do SEBRAE como entidade de apoio aos pequenos negdcios.

A Politica, ora apresentada, reflete o pensamento do SEBRAE a respeito da
relevancia do patrocinio e reforca o entendimento de que a concessdo de patrocinio
e as parcerias que decorrem dessa iniciativa constituem importante canal de
comunicagdo do SEBRAE com os pequenos negdcios brasileiros e com todos

aqueles que desejam ter um negdcio proprio.

Informacodes:

SEBRAE - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
Unidade de Marketing / Nucleo de Patrocinio

SGAS 605 - Conjunto A - Asa Sul

Brasilia - DF

CEP: 70200-904

e-mail:patrocinio@sebrae.com.br
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